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NUEVA IDENTIDAD VISUAL PARA TUCUMÁN

“Elegante, simple y memorable” fueron las palabras que eligió el Arq. César Pelli para definir 
el signo ganador del primer premio del concurso nacional Identidad Visual Marca Tucumán 
–organizado por el Instituto de Desarrollo Productivo (IDEP), dependiente del Ministerio 
de Desarrollo Productivo del Gobierno de Tucumán–, de cuyo jurado formó parte. Es que 
la propuesta diseñada en conjunto por los estudios especializados en identidad corporativa 
Bernardo + Celis (Jimena Celis y Javier Bernardo) y Estudio Visual (Alicia Balcázar y 
Jorge Gramajo) fue la que mejor logró definir la identidad visual para la provincia de Tucumán.

La principal cualidad del proyecto es su capacidad de dar respuesta gráfica a la Estrategia 
Marca Tucumán, a partir de la definición y diferenciación de tres áreas/públicos donde será 
aplicada: Cultura, Turismo y Negocios. Además, revaloriza el emblema con el cual los propios 
tucumanos se identifican y el resto de la Nación asocia a la provincia: la Casa Histórica de 
Tucumán. La utilización de este símbolo recupera y celebra el rol histórico y protagónico de la 
provincia, además de expresar el orgullo del ser tucumano, motivo por el cual la marca posee 
una capacidad natural de operar como escarapela. El estilo formal del signo, anclado en un 
lenguaje contemporáneo y moderno, permite asociarlo a una provincia líder en su región y, a 
pesar de su extrema síntesis, logra evocar la impronta de sus raíces precolombinas.

La nueva imagen para la provincia se potencia, además, en un sistema de identidad y 
comunicación flexible y abarcador, que incluye todo un repertorio de elementos gráficos para 
identificar cada una de las áreas descriptas: el espacio, el color, la tipografía y las tramas 
brindan en sus diferentes combinaciones el tono y estilo adecuado a cada público: espíritu 
local, cotidiano y emotivo para el área de Cultura; diversión, bienestar y aventura para el área 
de Turismo; y corporativo, comercial y productivo para el área de Negocios.
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